[1]
[2]

[3]

[4]

[5]
[6]
[7]

[8]

[9]

[10]

[11]
[12]

[13]

[14]

[15]

[16]

[17]

[18]

[19]

DAFTAR PUSTAKA

L. R. Putri, “Pengaruh Pariwisata terhadap Peningkatan PDRB Kota Surakarta,”
Cakra Wisata, vol. 21, no. 1, him. 43-49, 2020.

S. Fatimah, “Strategi Pengembangan Objek Daya Tarik Wisata Religi (Studi Kasus di
Makam Mbah Mudzakir Sayung Demak),” Universitas Islam Negeri Walisongo
Semarang, 2015.

I. Heliany, “Wonderful Digital Tourism Indonesia Dan Peran Revolusi Industri
Dalam Menghadapi Era Ekonomi Digital 5.0,” 2019. [Daring]. Available:
http://ojs.stiami.ac.id

T. Y. Aslah, H. F. Wowor, dan V. Tulenan, “Perancangan Animasi 3D Objek Wisata
Museum Budaya Watu Pinawetengan,” Jurnal Teknik Informatika, vol. 11, no. 1,
2017, doi: 10.35793/jti.11.1.2017.16922.

W. Farianto, N. A. Prasetyo, dan A. Raharja, “Augmented Reality Objek Bersejarah
Museum Soesilo Soedarman Menggunakan Metode Marker Based Dan Markerless.”
Era Mega Paramita Abadi, ‘“Peranan Museum Soesilo Soedarman,” FKIP UMP,
2014.

C. H. Primasari dan Y. P. Wibisono, “Video Iklan Sebagai Sarana Peningkatan
Impresi Publik Terhadap Produk Komunitas UMKM Kotabaru Yogyakarta,” 2021.
[Daring]. Available: http://abdi.ppj.unp.ac.id/index.php/abdi

Samuel Tarigan, “Hubungan Promosi Pemasaran dan Pemasaran,” Manajemen Dan
Keuangan, vol. 1, no. 1, 2013.

P. Interior, “Iklan Layanan Masyarakat Pemanfaatan Loteng Rumah Sebagai Lahan
Hidroponik,” 2019, Diakses: Feb 02, 2022. [Daring]. Available:
https://scholar.archive.org/work/n4dakwwmdqgza6lfhzzt5stypram/access/wayback/http:
/le-journal.potensi-utama.ac.id/ojs/index.php/PROPORSI/article/download/563/747
J. Atika, R. Minawati, dan A. E. B. Waspada, “Iklan Layanan Masyarakat Peduli
Sampah,” PROPORSI : Jurnal Desain, Multimedia dan Industri Kreatif, vol. 3, no. 2,
him. 188-197, Mei 2018, doi: 10.22303/PROPORSI.3.2.2018.188-197.

D. N. Bonafix, “Videografi: Kamera Dan Teknik Pengambilan Gambar,” Apr 2011.
N. B. Prasetyo, “LKP : Perancangan Video Event Promosi Pameran Nasional Alat
Musik Tradisional Museum Mpu Tantular sebagai Upaya Promosi Museum Mpu
Tantular,” Jan 2020.

K. Arifin dan S. Widodo, “Pengembangan Media Video Pembelajaran Tentang
Pelajaran Videografi Kompetensi Dasar Gerakan Kamera Dan Jenis Pengambilan
Gambar Pada KAMERA Video Yang Layak Untuk Meningkatkan Hasil Belajar
Siswa Kelas X SMK PGRI 2 Sidoarjo.”

M. Tutor Sebaya Sebagai Upaya Peningkatan Prestasi Belajar dan A. Rokhim SMK
Negeri, “Metode Tutor Sebaya Sebagai Upaya Peningkatan Prestasi Belajar
Komposisi Foto Dan Video (Type Of Shot) Siswa Kelas XI PSPT (Broadcast) SMK
NEGERI 1 Bangil Kabupaten Pasuruan.”

J. Ilmiah dan K. Grafis, “Penerapan Digital Marketing Sebagai Strategi Pemasaran
Ukm Rempeyek Nok Uus dengan Video Cinematic Didukung Motion Grafis,” vol.
14, no. 1, him. 25-36, 2021, [Daring]. Available:
http://journal.stekom.ac.id/index.php/pixelJpage25

R. Saptya, M. Permana, L. Puspitasari, dan S. S. Indriani, “Strategi Promosi Pada
Tahapan Pra-Produksi Film ‘Haji Asrama’ (HAS),” vol. 2, no. 2, him. 145-156, 2018.
Gumilang Galang Surya, “Metode Penelitian Kualitatif Dalam Bidang Bimbingan
Dan Konseling,” Jurnal Fokus Konselin, vol. 02, him. 2, 2016.

S. Purnama, “Dinamika Kedudukan Interface di Pesisir Kabupaten Kebumen, Jawa
Tengah,” Majalah Geografi Indonesia, vol. 31, no. 2, him. 1, Des 2017, doi:
10.22146/mgi.25493.

H. Ardiyanti, C. Kustandi, A. Cahyadi, dan J. Pattiasina, “Efektivitas model
pembelajaran daring berbasis tiktok English Title: The Effectivity of learning model
based on tiktok,” Jurnal Komunikasi Profesiona, vol. 5, no. 5, 2021, [Daring].



