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ABSTRAK 

Usaha Kecil dan Menengah (UKM) sebagai salah satu elemen petumbuhan perekonomian 

yang menempati posisi strategis untuk mempercepat perubahan struktural dalam rangka 

meningkatkan taraf hidup rakyat banyak. UKM melalui perannya mampu memperluas penyediaan 

lapangan kerja, menjadi sumber pertumbuhan ekonomi yang berkelanjutan, dan memeratakan 

peningkatan pendapatan. E-commerce merupakan suatu cara masyarakat dalam memenuhi 

kebutuhan di tengah kesibukan sehari-hari. Melakukan program kegiatan Meningkatkan 

Penjualan Melalui Strategi Pemasaran  Digital pada UMKM yang terdampak Covid-19 

dengan tujuan meningkatkan Brand Awareness pada UMKM tersebut. Dengan cara 

mempromosikan UMKM melalui Media Sosial dan marketplace, sebab Media sosial dan 

penjualan melalui marketplace. Metode kegiatan menggunakan beberapa tahapan: Perizinan 

pelaksanaan program kepada mitra; persiapan dan penyusunan strategi yang akan digunakan; 

pelaksanaan program kegiatan; dan pembuatan laporan. 
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