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Desa Muntang berada di Kecamatan Kemangkon, Kabupaten Purbalingga
merupakan desa dengan masyarakat yang aktif dalam menggerakkan Usaha Mikro
Kecil Menengah (UMKM) khususnya dibidang makanan dan kerajinan. Namun,
masyarakat Desa Muntang memiliki kemampuan teknologi yang kurang (gagap
teknologi). Hal ini membuat proses pemasaran produk yang dihasilkan masyarakat
Desa Muntang belum optimal. Untuk mengatasi permasalahan di atas perlu
dilakukan pemanfaatan teknologi seperti website, penggunaan sosial media, dan
market place. Pemanfaatan teknologi agar dapat memperluas pasar penjualan
produk sehingga mendongkrak penjualan produk. Usulan yang diajukan untuk
meningkatkan perluasan wilayah pemasaran adalah dengan memanfaatkan
teknologi website, sosial media, dan market place. Pemanfaatan teknologi tersebut
dapat memperluas wilayah pemasaran sehingga mendongkrak penjualan produk.
Sosial projek ini berfokus untuk membuat website, sosial media, dan market place
untuk tiap usaha yang berada di Desa Muntang. Dengan harapan akan terciptanya
perluasan pasar penjualan produk sehingga mendongkrak penjualan produk di desa
ini.
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