TUGAS AKHIR

REBRANDING UMKM JAMU MBAK JUM
CILACAP SEBAGAI MEDIA PROMOSI UNTUK
MENINGKATKAN BRAND AWARENESS

BAYU HENING WICAKSONO
18105075

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL
FAKULTAS REKAYASA INDUSTRI DAN DESAIN
INSTITUT TEKNOLOGI TELKOM PURWOKERTO
2022



TUGAS AKHIR
REBRANDING UMKM JAMU MBAK JUM

CILACAP SEBAGAI MEDIA PROMOSI UNTUK
MENINGKATKAN BRAND AWARENESS

REBRANDING OF UMKM JAMU MBAK JUM
CILACAP AS PROMOTIONAL MEDIA TO
IMPROVE BRAND AWARENESS

Disusun sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh Gelar Sarjana Desain

BAYU HENING WICAKSONO
18105075

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL
FAKULTAS REKAYASA INDUSTRI DAN DESAIN
INSTITUT TEKNOLOGI TELKOM PURWOKERTO
2022



REBRANDING UMKM JAMU MBAK JUM CILACAP
SEBAGAI MEDIA PROMOSI UNTUK MENINGKATKAN
BRAND AWARENESS

REBRANDING OF UMKM JAMU MBAK JUM CILACAP
AS PROMOTIONAL MEDIA TO IMPROVE
BRAND AWARENESS

Dipersiapkan dan Disusun oleh

Bayu Hening Wicaksono
18105075
Telah Diujikan dan Dipertahankan dalam Sidang Ujian Tugas Akhir Pada Hari,

13 Mustue 20701

Pembimbing 1, Pembimbing II,
(Arsita Pinandita, S.Sn., M.Sn.) (Gandung Anugrah Kalbuadi, S.Ds., M.Ds.)
NIDN. 0621018503 NIDN. 0608118204

Tugas Akhir ini diterima sebagai salah satu persyaratan untuk memperoleh gelar
Sat]a a Desain Tanggal

Muhammad Faj3i Sldlq,S T.,.M. T
NIK. 8910098

i



LEMBAR PENETAPAN PENGUJI

REBRANDING UMKM JAMU MBAK JUM CILACAP
SEBAGAI MEDIA PROMOSI UNTUK MENINGKATKAN
BRAND AWARENESS

REBRANDING OF UMKM JAMU MBAK JUM CILACAP
AS PROMOTIONAL MEDIA TO IMPROVE
BRAND AWARENESS

Dipersiapkan dan Disusun oleh

Bayu Hening Wicaksono
18105075

Tugas Akhir Telah diuji dan Dinilai Panitia Penguji Program Studi Desain
Komunikasi Visual Fakultas Rekayasa Industri dan Desain Institut Teknologi
Telkom Purwokerto Pada Tanggal:

Ketua Sidang Tugas Akhir )

Arsita Pinandita, S.Sn., M.Sn ( %/\ )
NIDN. 0621018503

Sekretaris Sidang Tugas Akhir

Gandung Anugrah Kalbuadi, S.Ds., M.Ds. )
NIDN. 0608118204

(
Penguji I, k
Lugman Wahyudi, S.Sn., M.Sn. (

(

NIDN. 0609119002

Penguyi 11, .
Alfiandi Eka Kusuma, S.Sn., M.Sn. )
NIDN.

Dekan Kaprodi
Fakultas Rekafyas dustri dan De§ain Desain K%l\(asi Visual

Muhammad F : I
NIDN. 061

/M.T. Arsita Pinandita, S.Sn., M.Sn.

029102 NIDN. 0621018503
Ef j43 1

111



PERNYATAAN KEASLIAN TUGAS AKHIR

Yang bertanda tangan di bawah ini,

Nama Mahasiswa : Bayu Hening Wicaksono

NIM : 18105075

Program Studi : S1 Desain Komunikasi Visual

Menyatakan bahwa Tugas Akhir dengan judul berikut:

REBRANDING UMKM JAMU MBAK JUM CILACAP SEBAGAI
MEDIA PROMOSI UNTUK MENINGKATKAN BRAND AWARENESS
Dosen Pembimbing Utama : Arsita Pinandita, S.Sn., M.Sn.

Dosen Pembimbing Pendamping : Gandung Anugrah Kalbuadi, S.Ds., M.Ds.
Karya tulis ini adalah benar-benar ASLI dan BELUM PERNAH diajukan
untuk mendapatkan gelar akademik, baik di Institut Teknologi Telkom
Purwokerto maupun di Pergurusan Tinggi lainnya.

1. Karya tulis ini merupakan gagasan, rumusan, dan penulisan Saya Sendiri,
tanpa ada bantuan pihak lain kecuali arahan dari Tim Dosen Pembimbing.

2. Dalam Karya tulis ini tidak terdapat karya atau pendapat orang lain,
kecuali secara tertulis dengan jelas dicantumkan sebagai acuan dalam
naskah dengan disebutkan nama pengarang dan disebutkan dalam Daftar
Pustaka pada karya tulis ini.

3. Perangkat lunak yang digunakan dalam penulisan ini sepenuhnya menjadi
tanggung jawab Saya, bukan tanggung jawab Institut Teknologi Telkom
Purwokerto.

4. Pernyataan ini Saya buat dengan sesungguhnya, apabila dikemudian hari
terdapat penyimpangan dan ketidakbenaran dalam pernyataan ini, maka
saya bersedia menerima Sanksi Akademik dengan pencabutan gelar yang
sudah diperoleh serta sanksi lainnya sesuai dengan norma yang berlaku di
Perguruan Tinggi.

Purwokerto, 19 Agustus 2022
Yang Menyatakan

7 PEMPEL
893900

Bayn Hening Wicaksono

v



KATA PENGANTAR

Puji dan syukur penulis ucapkan kehadirat Tuhan Yang Maha Esa karena telah
memberikan Rahmat dan Karunia-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan
penulisan skripsi dengan judul “Rebranding UMKM Jamu Mbak Jum Cilacap
Sebagai Media Promosi”. Skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat dalam
meraih gelar Sarjana Strata Satu (S1) Desain Komunikasi Visual, Fakultas
Rekayasa Industri dan Desain, Institut Teknologi Telkom Purwokerto. Penulis
menyadari bahwa tersusunnya laporan skripsi ini tidak lepas dari bantuan,
bimbingan serta dukungan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, pada kesempatan
ini penulis mengucapkan terima kasih kepada:

1.

10.

Orang tua saya, Ibu Retno Nur Endah & Bapak Suparman serta keluarga
besar saya yang selalu memberikan semangat, dukungan serta doa dalam
penyelesaian laporan skripsi ini.

Bapak Muhammad Fajar Sidiq, S.T., M.T., selaku Dekan Fakultas
Rekayasa Industri dan Desain Institut Teknologi Telkom Purwokerto.
Bapak Arsita Pinandita, S.Sn., M.Sn., selaku Kepala Program Studi Desain
Komunikasi Visual dan selaku dosen pembimbing I yang telah
memberikan nasihat, arahan, bimbingan, dan dukungan hingga
terselesaikannya laporan ini.

Bapak Gandung Anugrah Kalbuadi, S.Ds., M.Ds., selaku dosen
pembimbing Il yang telah memberikan nasihat, arahan, bimbingan, dan
dukungan hingga terselesaikannya laporan ini.

Bapak Lugman Wahyudi, S.Sn., M,Sn., selaku dosen penguji skripsi yang
telah memberi kritik, saran, dan masukan perbaikan dalam penulisan
skripsi ini.

Ibu Gusnita Linda, S.Sn., M.Hum., selaku dosen wali yang telah
memberikan bimbingan, saran, serta dukungan terkait hal akademik
selama saya menjadi mahasiswa Desain Komunikasi Visual.

Ibu Jumirah beserta keluarga, selaku pemilik UMKM Jamu Mbak Jum
yang telah memberikan bekal ilmu pengetahuan yang sangat berguna
kepada saya.

Azzara Nucke,Anisa Zannuba Arifah,Vony Victoria Saragih, atas bantuan,
dukungan, dan semangat yang telah diberikan selama perkuliahan dan
penyusunan laporan skripsi.

Farhan Rizky Effendi, Rizal Safri Widyanto, Adhit Dhiki Juli, Dhiya Nida
Jinan, Jovan Auly Prabu atas waktu yang telah diberikan untuk menemani
saya serta dukungan yang telah diberikan.

Teman-teman se-bimbingan yang selalu memberikan semangat, masukan
dan mendengarkan keluh kesah selama pelaksanaan dan penulisan skripsi.



11. Teman-teman Desain Komunikasi Visual Angkatan 2018 yang selalu
memberikan semangat dari awal masa perkuliahan hingga terselesaikannya
laporan skripsi ini.

12. Semua pihak yang tidak dapat disebutkan satu per satu yang senantiasa
memberikan bantuan dan dukungan selama pelaksanaan penulisan skripsi
ini.

Dengan segala keterbatasan pengetahuan yang dimiliki, penulis menyadari
bahwa dalam penulisan skripsi ini masih jauh dari sempurna. Penulis berharap
agar kiranya tulisan ini dapat bermanfaat dan merupakan salah satu informasi
yang berguna bagi pembaca.

Purwokerto, 19 Agustus 2022

Penulis

Vi



DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL ..ottt i
HALAMAN PERSETUJUAN . .....ccciiiiiieieie ettt i
HALAMAN PENGESAHAN.......ooieeee ettt iii
HALAMAN PERNYATAAN KEASLIAN ......ccovieiieece e iv
KATA PENGANTAR ..ot %
DAFTAR IS] ..ottt bbbttt vii
DAFTAR GAMBAR ...ttt ettt st st nne s X
DAFTAR TABEL ...ttt sttt e Xi
ABSTRAK ..ottt ettt ne et e Xii
ABSTRACT .ttt ettt ettt e e te e ne et et et e naeareareeraas Xiii
BAB | PENDAHULUAN ..ottt ane s 1
1.1 Latar BelaKang ........c.cooveiviieiieieec e 1
1.2 RUMUSAN MaSAIAN ......coviiiiiiie e 1
1.3 Batasan Masalah ..o 3
1.4 Tujuan Penelitian ........cceoiiiiiiiiec e 3
1.5 Manfaat PENelitian ..........ccooeiiiiiiie e 3
BAB I TINJAUAN PUSTAKA . ...ttt ene s 5
2.1  Referensi PErancangan ..........ccccoceiveieiieeseeie e 5
2.1.1 Jurnal dengan judul “Perancangan Identitas Merek Minuman
Tradisional Jamu Gendong Untuk Meningkatkan Daya Minat
KONSUMEN ...ttt re e e e e 5
2.1.2 Jurnal dengan judul “Desain Kemasan Loloh Cemcem”................. 5
2.1.3 Jurnal dengan judul “Perancangan Komunikasi Visual 82 Tahun
PT.Jamu Indonesia SImona Semarang” .............cccveevererenenenennnnns 5
214 Referensi Logo dari Suwe Ora Jamu ........ccccevveienennienenseeniesene 6
2.15 Hasil karya dari jurnal dengan judul “ Perancangan Desain
Identitas Visual dan Kemasan Produk Minuman Kopi Fermentasi”
.......................................................................................................... 7
2.1.6 Referensi Papper Bag dari Mahidana Jamu ...........ccccoeceveiiincnnnnne 8
2.2 [ g =T o SRR 8
221 REDIANAING ... 8
2.2.2 VisUal IAENTITY ....c.eeieieice e 10

vii



2.2.3 MEAIA PrOMOSE ..o, 16

BAB 1l METODOLOGI PENELITIAN ....oooiiiiicceece e 20
3.1 Metode PENelitian ..........cccovviiiiiiiiee e 20
311 JENIS PENEIITIAN ......cceeieee e 20
3.1.2 Objek Penelitian .........cccoviieiiiiiiic e 20
3.13 Jenis Data dan SUMbBer Data ..........ccoceveveieieniiieieee e 20
3.14 Informan Penelitian ... 20
3.15 Teknik Pengumpulan Data..........cccevveiiiinnieneeecee e 21
3.1.6 Metode ANaliSiS Data.........cccoeeieeieiieiiee e 21
3.2 [AENEITIKAST DALA.......eceeieieieeieseec e e 21
321 PROTILL..oeee s 21
3.2.2 Promosi yang pernah dilakukan .............cccccovevveiiiiciiccc e, 23
3.2.3 StUAl KOMPAIASI.....vveveeieiieccie e 24
3.24 HaSH WaWaNCara .........ccooveieiieniee s 29
3.25 ANALISIS SWOT ..o 30
3.2.6 USP (‘Unique Selling Proposition) ..........ccocevvviiinieienencnesiene 31
3.2.7 POSITIONING ...t 32
3.2.8 Target AUCIENS .....vevieiece et sre e 32
3.2.9 Kerangka Penelitian ............ccccovveiiiiiice e 32
3.2.10  Jadwal Penelitian..........ccoooveiieiieiiecee e 34
BAB IV KONSEP PERANCANGAN KARYA ..ottt 35
4.1 Ide Dasar PEranCangan ..........ccocuoeiieieierieniesie e 35
4.2 Creative Brief ..o 35
4.2.1 WHAE TO SAY ...ovieiiiiieie ettt nre e 35
422 HOW TO SAY .ot 37
4.3 1o - RSSO USRPPPRRRIN 43
43.1 MeEdia ULAIMA......cuiiieiieiieie e 43
4.3.2 Media PENAUKUNG ......cccoiiiiiiiieiccee e 43
4.3.3 Strategi MEAIA .....c.veeiieec 45
4.4 PIOTUUKST ..ttt 45
BAB V VISUALISASI KARY A ...t 47
51 MEIA ULAMA......uiiiiiiiciieieieie e 47
511 INSTAGIAM ..o 47
5.2 Media PENAUKUNG ......ooiiiiiiiiiiecee e 48



521 =] (01 V| ST TR 48

5.2.2 KoBaANNET i 49
5.2.3 =T (U AN F- - SRR 50
5.2.4 R 1] ] PO ORTRR 51
525 PN BIOSS ...ttt ettt et sre et ns 52
5.2.6 PUIDEN ..ottt 53
5.2.7 Label KEMASaN..........coveiiiiic e 54
5.2.8 Gantungan KUNCT ........oieoiiiieie e 55
BAB VIPENUTUP ..ottt 56
6.1 KESIMPUIAN ..o 56
6.2 Y L L3 T RSO RTUPRPUPRPPRTPIN 56
DAFTAR PUSTAKA ..ottt ra e 57



Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 4.
Gambar 5.
Gambar 5.
Gambar 5.
Gambar 5.
Gambar 5.
Gambar 5.
Gambar 5.
Gambar 5.
Gambar 5.

DAFTAR GAMBAR

1 LOQO SUWE OFa JAMU ....coveiiiiiiiiiii e 7
2 Label Kemasan BreSCO.......ccviuiiverieiieiieieeeesieesiesiesee e eneessaeseneneens 8
3 Papper Bag Mahidana Jamu..........ccccccveiveviiiiciec s 8
L X DANNEY e 23
4 Produk Jamu SECANG ......ovviiiiiiiiiiiieiee s 23
5 Logo Perusahaan D'JamoOni .........c.coovevueiieiiene i 24
2 Produk Jamu KUNIT ASEIM ......cc.oiiiiieieiie e 23
3 Label Kemasan Jamu Mbak JUum .........ccccoooeiiniinieneee e 23
6 Produk DJamONI ......ccueeieiieiiiiie e 25
7 Produk DJamONT .....cc.eeiiieiiiiieccic e 25
8 Produk DJamONT ..c..ccveiuiiiiiiiniieieieie e 26
9 Produk DJamMONI .....eccueeieiieesieeie sttt 26
10 Produk DJjamONi ..cc..eccueeiieeiie it 26
11 Produk DJamOnNi .......ccveieeiiiiiiiiseeeeenese e 26
14 Logo Jamu Bu Kamini .......ccceiieiiiiiiieieee e 26
12 Instagram DJamONi .......ccveiveiiiieiieciie e 26
13 Produk DJamOnNi .......ccuecveiiiiiiiiiiieeesese e 26
15 Produk Jamu Bu Kamini ........ccccevviviiiiinee e 28
16 Produk Jamu Bu Kamini ......c.cccoviieinnniienccescseeie s 28
17 Produk Jamu Bu Kamini ........ccceiieiiiiinineie s 28
18 Produk Jamu Bu Kamini ......c.ccceiieiiinienccesiseee e 28
19 Instagram Jamu Bu Kamini .........c.cccoevveiieiiiieieccecc e 29
20 Wawancara Dengan Ibu Jumirah ..........cccccooiiiiiniiiiieee 30
21 Kerangka Penelitian .........ccoceiiiinininiceeee e 33
L WAIMNE ... 38
1 Desain Feeds INStagram..........ccccvevveiiieiiieeiie e cee e 47
2 DESAIN BIOSUT .....eeiieieeiiecieesie e ste et ee s ae e saeenee e sne e nnee e 48
3 DeSaIN X-BaNNEr .......cociiiiiiiiieieieie e 49
4 Desain Kartu NamMa ........cooeiiiiiiiieeeesee e 50
5 DESAIN STIKEE ...oveiiiieieeiie e 51
6 DESAIN PIN BIOSS .....c.veiviiiiiiiiiieiieieie et 52
7 DeSaiN PUIPEN ...t 53
8 Label KeMaSaN ........cccoiiiiieiiiie e 54
9 Desain Gantungan KUNCH .......cccoeveiverieiieieecc e 55


file:///C:/Users/User/Downloads/Jurnal%20TA/sempro/18105075_Bayu%20Hening%20Wicaksono_ASP_GAK_Perancangan%20Rebranding%20UMKM%20Jamu%20Mbak%20Jum%20Cilacap_.docx%23_Toc96336282
file:///C:/Users/User/Downloads/Jurnal%20TA/sempro/18105075_Bayu%20Hening%20Wicaksono_ASP_GAK_Perancangan%20Rebranding%20UMKM%20Jamu%20Mbak%20Jum%20Cilacap_.docx%23_Toc96336283
file:///C:/Users/User/Downloads/Jurnal%20TA/sempro/18105075_Bayu%20Hening%20Wicaksono_ASP_GAK_Perancangan%20Rebranding%20UMKM%20Jamu%20Mbak%20Jum%20Cilacap_.docx%23_Toc96336284
file:///C:/Users/User/Downloads/Jurnal%20TA/sempro/18105075_Bayu%20Hening%20Wicaksono_ASP_GAK_Perancangan%20Rebranding%20UMKM%20Jamu%20Mbak%20Jum%20Cilacap_.docx%23_Toc96336285
file:///C:/Users/User/Downloads/Jurnal%20TA/sempro/18105075_Bayu%20Hening%20Wicaksono_ASP_GAK_Perancangan%20Rebranding%20UMKM%20Jamu%20Mbak%20Jum%20Cilacap_.docx%23_Toc96336286
file:///C:/Users/User/Downloads/Jurnal%20TA/sempro/18105075_Bayu%20Hening%20Wicaksono_ASP_GAK_Perancangan%20Rebranding%20UMKM%20Jamu%20Mbak%20Jum%20Cilacap_.docx%23_Toc96336287
file:///C:/Users/User/Downloads/Jurnal%20TA/sempro/18105075_Bayu%20Hening%20Wicaksono_ASP_GAK_Perancangan%20Rebranding%20UMKM%20Jamu%20Mbak%20Jum%20Cilacap_.docx%23_Toc96336288
file:///C:/Users/User/Downloads/Jurnal%20TA/sempro/18105075_Bayu%20Hening%20Wicaksono_ASP_GAK_Perancangan%20Rebranding%20UMKM%20Jamu%20Mbak%20Jum%20Cilacap_.docx%23_Toc96336289
file:///C:/Users/User/Downloads/Jurnal%20TA/sempro/18105075_Bayu%20Hening%20Wicaksono_ASP_GAK_Perancangan%20Rebranding%20UMKM%20Jamu%20Mbak%20Jum%20Cilacap_.docx%23_Toc96336291
file:///C:/Users/User/Downloads/Jurnal%20TA/sempro/18105075_Bayu%20Hening%20Wicaksono_ASP_GAK_Perancangan%20Rebranding%20UMKM%20Jamu%20Mbak%20Jum%20Cilacap_.docx%23_Toc96336292
file:///C:/Users/User/Downloads/Jurnal%20TA/sempro/18105075_Bayu%20Hening%20Wicaksono_ASP_GAK_Perancangan%20Rebranding%20UMKM%20Jamu%20Mbak%20Jum%20Cilacap_.docx%23_Toc96336293
file:///C:/Users/User/Downloads/Jurnal%20TA/sempro/18105075_Bayu%20Hening%20Wicaksono_ASP_GAK_Perancangan%20Rebranding%20UMKM%20Jamu%20Mbak%20Jum%20Cilacap_.docx%23_Toc96336294
file:///C:/Users/User/Downloads/Jurnal%20TA/sempro/18105075_Bayu%20Hening%20Wicaksono_ASP_GAK_Perancangan%20Rebranding%20UMKM%20Jamu%20Mbak%20Jum%20Cilacap_.docx%23_Toc96336295
file:///C:/Users/User/Downloads/Jurnal%20TA/sempro/18105075_Bayu%20Hening%20Wicaksono_ASP_GAK_Perancangan%20Rebranding%20UMKM%20Jamu%20Mbak%20Jum%20Cilacap_.docx%23_Toc96336296
file://///Users/macbook/Documents/TA/18105075_Bayu%20Hening%20Wicaksono_ASP_GAK_Perancangan%20Rebranding%20UMKM%20Jamu%20Mbak%20Jum%20Cilacap_.docx%23_Toc113419692

DAFTAR TABEL

Tabel 3. 1 ANAlISIS SWOT ..o e 31
Tabel 3. 2 Jadwal PeNEIItIAN ........cccccviieiieiesie e 34
Tabel 4. 1 Consumer Journey Sintya Galuh .............cccooveveiieiicce e 41
Tabel 4. 2 Consumer Journey Panji RIzKi...........ccccoviiiniiiiiiie e 42
Tabel 4. 3 Anggaran Biaya PeranCangan ..........cccceeerererenininiesiene e 46

Xi



	59bec92785d64b6c837050bf0cad75efae0dfa0878ac7440b8ce5597a73b3f71.pdf
	05255cb1e146d5d5777f9e5d8c0b64cc298d7e157b96234ef18b3dcedfa78542.pdf
	HALAMAN JUDUL

	a29df7476b0e1e20639bd6184291583b5e3a66d74af4dd05fa8576dbabb08df7.pdf
	05255cb1e146d5d5777f9e5d8c0b64cc298d7e157b96234ef18b3dcedfa78542.pdf
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR TABEL



