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KATA PENGANTAR 

 
Puji syukur diucapkan kehadirat Allah SWT atas segala Rahmat, 

Hidayah, dan Karunia-Nya kepada kita semua kerja praktik ini bisa 

diselesaikan dengan baik. Laporan ini disusun untuk melengkapi salah satu 

syarat dalam menyelesaikan Praktek Kerja Lapangan (PKL) bagi 

mahasiswa S1 Desain Komunukasi Visual pada Dunia kerja, Peran serta 

para mahasiswa. 

Dalam menyelesaikan penulisan laporan akhir kerja praktik ini 

tentunya tidak terlepas dari bimbingan, dukungan, dan doa serta bantuan 

dari segala pihak. Karena itu, dalam kesempatan ini penulis 

mengucapkan terima kasih yang sebanyak- banyaknya kepada: 

1. Allah SWT, karena atas izin-Nya penulis dapat menyelesaikan Laporan 

Akhir Kerja Praktik Lapangan 

2. Dr. Arfianto Fahmi, S.T., IPM selaku Rektor Institut Teknologi 

Telkom Purwokerto. 

3. Muhammad Fajar Sidiq, S.T., M.T. Selaku Dekan Fakultas Rekayasa 

Industri dan Desain 

4. Arsita Pinandita, M.Sn. selaku Kepala Prodi Desain KomunikasiVisual 

5. M. Rizky Adi Bintoro selaku Pembimbing Lapangan Kerja Praktek, 

 

 

 

 
 

Purwokerto, 2 Februari 2022 

 

 

 

 

Roland Irawan Syah 
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