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BAB II  

LANDASAN TEORI 

 

A. Daily Deals 

Daily deals adalah penawaran diskon untuk pembelian barang ritel, makanan, 

hingga jasa. Yang membuat model bisnis daily deals menarik adalah diskon yang 

bisa mencapai 10% hingga 70% dari harga normal. Di Indonesia, layanan daily 

deals mulai masuk pada pertengahan 2010. Meski sejak itu banyak pemain 

berdatangan, hanya beberapa situs daily deal/group buying yang menonjol.[1] Daily 

deals sering disebut sebagai sebuah layanan “pihak ketiga” karena perannya yang 

diperlukan sebagai penyedia potongan harga maupun voucher dari penyedia produk 

itu sendiri. 

B. Cashback 

Sistem cashback sendiri yaitu pengembalian jumlah uang tertentu kepada 

pembeli yang telah melakukan transaksi, dengan adanya promo cashback itu sendiri 

mampu mendorong mampu mendorong atau menarik perhatian untuk melakukan 

pembelian.[2] Dapat diartikan jika cashback adalah keuntungan yang didapatkan 

pembeli pada e-commerce yang berupa koin ataupun poin setelah melakukan 

pembelian pada sebuah produk. 

C. Voucher 

Merupakan sebuah penawaran pembelian pada sebuah produk berupa potongan 

harga atau promosi keuntungan lainnya yang dibeli oleh pengguna berupa kupon 

berbelanja yang dapat ditukarkan. 

D. High Fidelity 

Setelah membangun dan merancang design dimulai dari user flow sampai 

dengan design system maka kemudian membuat high fidelity. Ini adalah sebuah 

design jadi yang terbentuk sesuai dengan permasalahan yang akan ditemukan 

solusinya. 


