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BAB VI 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

6.1 Kesimpulan 

Melalui perancangan ulang sebuah logo, diharapkan sebuah perusahaan dapat 

merepresentasikan ciri khas atau identitasnya, seperti CV. Makmur Bersama, 

perusahaan ini sebelumnya sudah memiliki logo, tetapi logo yang dimiliki cukup 

generik dan kurang menggambarkan identitas dari perusahaan tersebut sehingga 

diperlukan sebuah perancangan ulang logo yang menggambarkan identitas dari CV. 

Makmur Bersama sebagai perusahaan percetakan. Pada re-design logo dan identitas 

visual CV. Makmur Bersama, penulis mulai dengan pengumpulan data melalui 

observasi dan wawancara dengan pemilik dan konsumen. Setelah pengumpulan 

data, dilanjutkan dengan brainstorming dan sketsa untuk proses penggambaran 

logo. Hasil dari re-design logo berupa logogram dengan bentuk huruf “M” 

berwarna biru dan gradasi kuning-oranye dan wordmark “MAKMUR BERSAMA” 

dengan jenis font sans serif yang berwarna abu-abu. Penulis juga membuat 

guideline atau pedoman penggunaan logo untuk menjaga konsistensi logo sebagai 

identitas visual perusahaan. 

 

6.2 Saran 

Dalam re-design logo dan visual identity terdapat beberapa hal yang perlu 

diperhatikan supaya menyelesaikan masalah dan memberikan solusi untuk CV. 

Makmur Bersama. Saat melakukan proses analisa juga perlu diperhatikan mulai 

dari perusahaan, target audiens, hingga kompetitor perusahaan. Hal tersebut perlu 

diperhatikan supaya dapat menemukan ciri khas atau identitas perusahaan.  

Bagi CV. Makmur Bersama, diharapkan bisa menerapkan logo dan identitas 

visualnya dengan baik dan konsisten. Menjaga kosistensi penting supaya 

perusahaan dapat merepresentasikan identitasnya dengan baik.  

Bagi penulis yang memiliki rencana untuk mengambil topik yang serupa 

bisa lebih mendalami informasi dari objek penelitian sehingga bisa 

menggambarkan brand atau perusahaan sesuai dengan citra atau identitasnya.  


