
96 

 

 

 

 BAB VI 

PENUTUP 

6.1 Kesimpulan 

Berdasarkan rumusan masalah, penulis memulai perancangan identitas 

visual Objek Wisata Benteng Pendem Cilacap dari proses pengumpulan data 

melalui wawancara narasumber dan observasi. Setelah memperoleh data, 

kemudian penulis melakukan konsep perancangan karya dan visualisasi karya 

untuk menemukan konsep desain yang konsisten. dapat ditarik kesimpulan 

tujuan utama dari penelitian ini adalah untuk merancang identitas visual Objek 

Wisata Benteng Pendem meliputi logo, tagline, elemen grafis, dengan konsep 

yang digunakan pada perancangan identitas visual ini adalah history.  

Konsep history ini diterapkan pada perancangan identitas visual Objek 

Wisata Benteng Pendem Cilacap, dengan merancang logo yang mampu 

membentuk citra yang dimiliki oleh Benteng Pendem. Selain itu, juga 

diaplikasikan pada media pendukung dan media promosi yaitu, brosur, x-

banner, umbul-umbul, seragam petugas, signage, merchandise, dan stationary 

set, yang digunakan untuk menerapkan pembentukan media utama Benteng 

Pendem sebagai upaya untuk menumbuhkan sikap awareness terhadap sejarah 

yang terdapat di Cilacap. 

 

6.2 Saran 

Berdasarkan hasil perancangan dari penelitian mengenai Perancangan 

Identitas Visual Objek Wisata Benteng Pendem Cilacap ini terdapat beberapa 

saran yang dapat diberikan adalah sebagai berikut:  

1. Dikarenakan waktu yang terbatas, penulis hanya merancang identitas 

visual, saran untuk penelitian selanjutnya untuk dikembangkan lagi 

menjadi penelitian yang lebih luas. Tidak hanya membahas identitas 

visual saja, akan tetapi juga membahas branding dan media promosi 

lainnya di objek penelitian yang sama. 
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2. Pihak Objek Wisata Benteng Pendem Cilacap diharapkan dapat 

memaksimalkan kegiatan kepariwisataan dan promosi yang dilakukan 

dengan menerapkan identitas visual dengan tujuan mengenalkan dan 

mengingatkan wisatawan Benteng Pendem.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


