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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang Kerja Praktek 

Pada era digital ini media promosi di dunia usaha merupakan hal penting bagi 

para pelaku usaha. Para pelaku usaha kecil maupun besar menggunakan beragam 

media iklan. Menurut Pujiyanto iklan sebagai sarana komunikasi dirancang agar 

masyarakat setuju dan bersedia mengikuti pesan yang ada di dalamnya. Semakin 

cerdasnya konsumen karena mudahnya akses terhadap informasi mendorong 

perusahaan mempublish iklan yang tidak hanya benar dan menarik, tetapi juga 

efektif. Beragam media promosi dengan model outdoor advertising seperti 

billboard, spanduk, maupun banner tetap unggul seiring dengan lahirnya media-

media digital, namun tidak menutup jalan bagi media outdoor berkreasi dalam 

menyebarluaskan infomasi terkini dan relevan kepada masyarakat. Bahkan, media 

outdoor sering dijadikan sebagai pilihan utama bagi para pengusaha mikro dan 

menengah saat hendak mempromosikan produk penjualan. 

Peran media outdoor dalam mempromosikan penjualan bagi pelaku usaha 

merupakan hal penting untuk dilakukan terutama saat memulai sebuah usaha. Pesan 

iklan atau konten promosi yang akan disampaikan dalam media outdoor tersebut 

bertujuan untuk menawarkan produk dan jasa dengan menyesuaikan kebutuhan 

masing-masing usaha supaya dapat dengan mudah dikenali masyarakat.  

Salah satu perusahaan yang berkecimpung di bidang Outdoor dan Indoor 

Promotion adalah CV. Sisi Barat, sehingga penulis memutuskan untuk melakukan 

kerja praktik di perusahaan tersebut. Alasan penulis melakukan kerja praktik di CV. 

Sisi Barat adalah untuk menambah pengalaman di dunia digital kreatif khususnya 

dalam pemanfaatan media outdoor untuk menyampaikan pesan kepada masyarakat 

dan menjadi salah satu persyaratan mahasiswa guna mencapai gelar Sarjana. 

1.2 Tujuan Kerja Praktek 

1. Mahasiswa bejajar untuk dapat berkerja sama dengan tim. 

2. Mengetahui bagaimana peran desainer grafis di dunia kerja yang 

sesungguhnya. 
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3. Mengaplikasikan ilmu yang di dapat selama perkuliahan dalam kerja 

praktek. 

4. Melatih serta menguji sikap professional penulis dalam dunia kerja. 

 

1.3 Batasan Kerja Praktek 

Penulis sebagai desainer grafis menerima brief dari Admin atau langsung dari 

klien lalu merancang visualisasi. Desainer juga dituntut mampu berkomunikasi 

dengan baik ketika penerimaan brief, preview desain dan revisi dari klien. 

1.4 Manfaat Kerja Praktek 

Adapun manfaat dari kegiatan kerja praktik di CV. Sisi Barat adalah : 

Bagi Mahasiswa 

1. Menerapkan ilmu yang di dapat selama di perkuliahan dengan realita yang 

sesungguhnya di dunia kerja. 

2. Menambah pengalaman serta perkembangan diri. 

3. Mengembangkan dan mengasah sikap profesionalisme yang dibutuhkan 

sebelum memasuki dunia pekerjaan. 

4. Dapat menambah relasi pekerjaan, sehingga memudahkan untuk mencari 

pekerjaan apabila telah lulus dari dunia perkuliahan. 

 

Bagi Institusi 

1. Menjalin kerja sama atau mitra kerja antara perguruan tinggi dengan dunia 

industri kreatif dimasa akan dating. 

2. Mengetahui sejauh mana pengetahuan yang diperoleh mahasiswa selama  

perkuliahan dengan penerapan saat praktek kerja lapangan. 

 

Bagi Perusahaan 

1. Menjalin kerjasama yang baik antara institusi dengan Perusahaan sebagai 

wadah minat dan bakat agar meningkatkan lulusan yang trampil dan 

professional. 

 


