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Rebranding Proses mengubah citra perusahaan dari suatu 

organisasi. Bisa  memberikan nama baru, simbol, atau 

perubahan desain untuk merek yang sudah ada untuk 

menciptakan identitas yang berbeda untuk sebuah 

merek, dari pesaingnya, di pasar.  

Brand Image Sebuah citra merek atau manajemen merek. 

Creative Brief Sebuah dokumen yang mendeskripsikan  strategi 

untuk proyek   dalam bidang kreatif. 

Element Visual Terdiri dari garis, bidang, tekstur, warna, kontras, 

dan  pola. 

Segmentation Proses mengelompokkan individu-individu 

berdasarkan perilaku   ataupun kebutuhan kelompok 

tertentu. 

Targeting           Proses menentukan target pasar yang paling potensial 

berdasarkan segementasi yang telah dilakukan 

sebelumnya. 

Positioning        Strategi pemasaran agar tercipta kesan atau persepsi 

tertentu di benak konsumen. 

unique selling preposition Faktor penting yang harus dimiliki setiap brand agar 

bisa lebih menonjol dari kompetitornya. 
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