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 KATA PENGANTAR 

Dengan penuh rasa syukur, segala puji dan rasa terima kasih penulis 

panjatkan ke hadirat Allah Subhanahu Wa Ta’ala yang telah melimpahkan rahmat 

dan hidayah-Nya, sehingga penulisan tugas akhir yang berjudul "Rebranding Soto 

Sangka Banyumas untuk Meningkatkan Brand Awareness Sebagai Pelestarian 

Kuliner Legendaris" ini dapat diselesaikan dengan baik. Tidak ada kata yang dapat 

menggambarkan betapa besar rasa syukur penulis atas segala nikmat dan karunia 

yang telah diberikan oleh-Nya, yang mengiringi setiap langkah dalam proses 

penyusunan tugas akhir ini. 

Tugas akhir ini merupakan buah dari perjalanan panjang yang penuh dengan 

tantangan dan pembelajaran. Disetiap tahapannya, penulis selalu merasakan 

kehadiran Allah Subhanahu Wa Ta’ala yang memberikan kekuatan, ketabahan, dan 

kemudahan. Hanya dengan pertolongan-Nya, penulis mampu melewati berbagai 

rintangan dan menyelesaikan penelitian ini hingga tuntas. 

Penulisan tugas akhir ini tidak lepas dari dukungan dan bantuan banyak 

pihak. Tanpa mereka, tugas akhir ini tidak akan pernah terwujud. Untuk itu, dengan 

hati yang penuh rasa haru, izinkan penulis menyampaikan rasa terima kasih yang 

mendalam kepada: 

1. Ibu Dr. Tenia Wahyuningrum, S.Kom., M.T. selaku Rektor Institut Teknologi 

Telkom Purwokerto. 

2. Bapak Muhammad Fajar Sidiq S.T., M.T. selaku Dekan Fakultas Rekayasa 

Industri dan Desain. 

3. Ibu Riri Irma Suryani, S.Sn., M.Sn. selaku Ketua Program Studi Desain 

Komunikasi Visual. 

4. Bapak Adnan Setyoko, S.Pd., M.Pd. dan Gilang Ramadhan, S.Sn., M.Ds. 

sebagai pembimbing utama dan pembimbing pendamping penulis yang selama 

proses penelitian selalu membimbing dengan sabar dan teliti. 

5. Bapak Achmad Basuki, selaku pemilik dari Soto Sangka Banyumas, yang 

dengan kemurahan hati dan kepercayaan penuh memberikan izin serta akses 

untuk penulis melakukan penelitian ini. Tanpa izin dan dukungan dari beliau, 

tugas akhir ini tidak akan dapat terselesaikan. 
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6. Ayah, Bunda, dan keluarga tercinta yang selalu mendoakan serta memberikan 

dukungan moral maupun materil sehingga penulis dapat menyelesaikan 

perkuliahan hingga akhir. Semoga Allah Subhanahu Wa Ta’ala senantiasa 

melimpahkan rahmat dan berkah-Nya kepada kalian, membalas segala kebaikan 

dan kasih sayang yang telah kalian berikan kepada penulis. 

7. Seluruh teman-teman dari Angkatan DKV 2020 terkhusus untuk kelas S1DK-

04-A yang sudah banyak membantu penulis selama masa perkuliahan di Institut 

Teknologi Telkom Purwokerto. 

8. Terakhir, segenap teman-teman kontrakan "Sumampir in the Brett" yang telah 

menjadi keluarga kedua selama masa perkuliahan. Kebersamaan kita selama ini, 

mulai dari momen suka hingga duka, telah memberikan warna tersendiri dalam 

perjalanan akademis penulis. Terima kasih atas dukungan, tawa, dan semangat 

yang tak pernah putus untuk bisa mewujudkan kelulusan bersama-sama. 

Semoga apa yang kita cita-citakan tercapai, sampai jumpa dilain kesempatan. 

 

Dengan semua keterbatasan yang dimiliki, penulis menyadari bahwa 

penelitian ini masih memiliki kekurangan dan jauh dari kata sempurna. Akan tetapi 

penulis harap agar penelitian ini dapat bermanfaat dalam bidang akademis kepada 

pihak-pihak yang membacanya dan juga kepada para peneliti yang ingin 

mengembangkan penelitian seperti ini secara lebih lanjut. 

 

Purwokerto, 01 Juni 2024 

 

 

 

Firzatullah Ikhwani Fata 
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