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e Wisala fintap

Merupakan wisata alam yang berlokasi di Desa Cikakak, Kecamatan
Wangon, Kabupaten Banyumas, Antap merupakan nama sebuah
pohon yang dulunya ada di wisata alam ini, namun sekarang Pohon
Antap menjadi salah satu pohon langka dan hanya ada satu di Wisata
Antap.

Wisata Antap juga memiliki Pasar Kuliner yang buka satu minggu sekali

dan menjadi salah satu pasar unik karna proses jual beli yang di
lakukan menggunakan koin bambu.
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e {ogo Concepl

Logo Antap dirancang berdasarkan riset dan dan brainstoarming
untuk menemukan kata kuci yang mendominasi Wisata Antap. Kata
kunci tersebut ialah:

Daun Antap Kuliner

Bahagia
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«o Black & White | Greyacale
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e Usage on
Background

Full Color Logo hanya digunakan pada background
cerah. pada background gelap yang digunakan adalah white logo
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e Minimum Size

100 px @ @ 100 px

200 px

Penggunaan logo yang lebih kecil dari ukuran di atas tidak disarankan.
karena tidak hanya mengurangi tingkat keterbacaan tetapi juga bentuk
detail logo yang tidak terlihat jelas
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«e Color Combination

Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum

Lorem ipsum
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e Tipography
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Poppins Family
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5.2 Stationary
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5.3 Merchandise
5.3.1 Topi
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