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Abstrak 

Kekerasan seksual merupakan hal yang belakangan ini sangat menjadi perbincangan di 

masyarakat. Namun dalam kasus ini belum ada penanganan secara khusus mengenai 

edukasi untuk pencegahan. Masyarakat juga kurang memahami bagaimana mereka 

bisa melakukan pencegahan terhadap kasus ini. Untuk itu maka dibuatlah sebuah media 

yang bertujuan untuk memberikan edukasi pencegahan kekerasan seksual melalui Iklan 

Layanan Masyarakat. Dalam hal ini digital imaging merupakan salah satu jenis 

kekerasan seksual yang menjadi topik pembicaraan. Iklan Layanan Masyarakat ini 

ditujukan supaya masyarakat bisa melakukan pencegahan terhadap isu 

Penyalahgunaan Digital Imaging untuk kekerasan seksual. Dengan adanya Iklan 

Layanan Masyarakat ini juga bertujuan untuk membantu para korban bisa 

mendapatkan kebebasannya kembali.  Iklan ini dirancang untuk para remaja yang perlu 

memahami isu tersebut. Maka dari itu video iklan layanan masyarakat ini perlu 

dirancang agar masyarakat bisa melakukan pencegahan, terhadap penyalahgunaan 

digital imaging untuk kekerasan seksual. Metode yang digunakan dalam video iklan 

layanan masyarakat ini menggunakan metode ekspository, narasi berupa teks dan suara 

bertujuan untuk memberikan pesan yang ada dalam video. Produksi dari video ini 

menggunakan konsep eksperimental, dengan menunjukan ekspresi wajah dari para 

pemeran untuk menunjukan perasaan dari para pemeran. Masturgrafi merupakan judul 

yang digunakan dalam video ini, yang berarti masturbasi dan grafia. Karya utama dari 

perancangan ini berupa video iklan layanan masyarakat, dengan media pendukung 

seperti Teaser, Poster, Trailer, Postingan Instagram, dan Xbanner. Hasil dari video 

iklan layanan masyarakat ini akan dipublikasikan di dinas perlindungan perempuan dan 

anak sebagai media edukasi penanganan terhadap kasus kekerasan seksual.  

Kata Kunci : Kekerasan Seksual, Digital Imaging, Iklan Layanan Masyarakat. 
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Abstract 

Sexual violence is something that has recently become a topic of conversation in 

society. However, in this case there has been no specific treatment regarding education 

for prevention. The community also does not understand how they can prevent this 

case. For this reason, a media was created that aims to provide education on preventing 

sexual violence through Public Service Advertisements. In this case, digital imaging is 

a type of sexual violence which is the topic of discussion. This Public Service 

Announcement is intended so that the public can take steps to prevent the issue of the 

Misuse of Digital Imaging for sexual violence. The existence of this Public Service 

Announcement also aims to help victims to get their freedom back. This ad is designed 

for teenagers who need to understand the issue. Therefore, this public service 

announcement video needs to be designed so that people can take precautions against 

the misuse of digital imaging for sexual violence. The method used in this public 

service advertisement video uses the expository method, narration in the form of text 

and sound aims to convey the message contained in the video. The production of this 

video uses an experimental concept, by showing the facial expressions of the actors to 

show the feelings of the actors. Masturgraphy is the title used in this video, which 

means masturbation and graphics. The main work of this design is in the form of a 

public service advertisement video, with supporting media such as Teasers, Posters, 

Trailers, Instagram Posts, and Xbanners. The results of this public service 

advertisement video will be published in the women's and children's protection service 

as an educational medium for handling cases of sexual violence. 

Keywords: Sexual Violence, Digital Imaging, Public Service Advertisements. 

 

 

 

 

 


